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RUCTURE ET CONTACT

Nom de la structure : Sweet Exode
Type de structure : Association loi 1901
Identification :

N° SIREN : 890785017

N° SIRET : 80078501700017

N® APE : 90.01Z - Arts du spectacle vivant

Date de création : 08/08/2020

N* d'immatriculation auprées de la préfecture : W334005637

Contact de la structure:
Adresse : 90 résidence du golf
Code postal: 33680

Ville : Lacanau

Responsable du projet :

Axel PARTOUCHE
Producteur et responsable marketing, musicien et scenariste

Adresse email ; axel@sweet-exode.com

Telephone : 06 11 27 14 61



PRESENTATION DU P

Intitulé du projet : Sweet Exode

Domaines :
Audiovisuel - Musique - Peinture - Danse - Philosophie - Sociologie

RIPTIF SYNTHETIQUE DU PROJET

Lorsquelle entre en transe, Anaélle peint des tableaux qui designent et per-
mettent de repéerer des portails vers dautres mondes. Poursuivie et persecu-
tee, elle est la cle dun conflit universel qui la dépasse. Son aventure a travers
ces mondes, emplie de réves et de poesie, de lyrisme et demotion, ques-
tionne la place de lartiste et de son univers dans notre societe occidentale.
Sweet Exode a pour vocation de realiser une serie de clips qui place diffe-
rents domaines artistiques au cceur de lintrigue, les méle et les deméle pour
en tirer la feconde substance, lessence méme du processus de creation qui
agira comme moteur principal du scénario. Entre laudiovisuel, la musique,
la peinture et les autres disciplines artistiques qui seront amenees a dia-
loguer avec la serie, il ne sagit pas de creer de hierarchie : la multidiscipli-
narité est centrale pour faire emerger un collectif dartistes autour du réve
et de limaginaire en Nouvelle-Aquitaine. Lepisode 1 de la série a dgja ete
tourne. Nous avons prevu sa sortie sur les réseaux sociaux pour le 20 fevrier.

TEXTE DU PROJET

Dun réve, sorti de limagination dAxel, ily a un peu plus dun an, ce projet est
devenu realite et a immediatement suscite lengouement et le soutien des ar-
tistes et techniciens benevoles quiy ont collabore. Le projet met en lumiere la
symbiose entre différentes disciplines artistiques, mais aussi leur facon de re-
transcrire lemotion au travers de la creation. Sweet Exode releve dune dyna-
mique socio-culturelle, en travaillant notamment avec une equipe de jeunes
artistes talentueux. Par la mise en valeur des merveilles naturelles de nos re-
gions, le projet sinspire et sinscrit dans son territoire (pour lepisode 1 la forét
des Landes de Gascogne, la Dune du Pilat et le pont de la Saillie). Les arts et
cultures (traditionnelles et/ou exotiques) sont des tremplins, des detonateurs
pour limagination : de multiples univers simbriquent dans une histoire qui
sancre dans son temps (lépisode 1 se déroule a notre epoque), tout en po-
sant lexistence dun monde ideal et legendaire. Enfin, les sujets abordes sont
intemporels et souléevent des questionnements et réflexions philosophiques
profonds afin de stimuler la reflexion et louverture desprit du spectateur.
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RIPTIF COMPLET DU PROJET

Lhistoire de Sweet Exode est narrée par une succession de clips/courts-me-
trages. Le principe est proche de celui dune serie classique : nous retrou-
vons les mémes personnages a chaque episode, qui évoluent avec lintrigue.
Toutefois, en lieu et place depisodes ‘conventionnels’, ce sont des clips/
court-metrages qui senchainent et fournissent aux spectateurs les différents
elements scenaristiques ainsi que leurs développements.

La musique (musiques originales et/ou reprises/covers) est au coeur du pro-
Jjet et revele la poesie des differentes scenes ainsi que la beaute et la profon-
deur des multiples disciplines artistiques explorees. Ces dernieres agissent
comme moteur de lintrigue, qui tentera den réveler lessence par une mise
en scene centrée sur le processus creatif, les emotions et livresse de lartiste.
Un chapitre est axé sur un monde en particulier, avec ses codes couleurs, ses
lois (physiques, sociales, juridiques etc..), ses peuples, ainsi quune faune et
une flore specifiques.

ARIO

Au petit matin d'un hiver glacial, un immense portail emerge au coeur de la campagne polonaise.
Derriere ce portail, la société decouvre lexistence dautres univers.. et dautres peuples. Des lors,
une coalition gouvernementale setablit sur Terre et prend le controle du portail. Des conflits din-
teréts eclatent au sein des nations et les intentions des chefs détats et autres dirigeants restent
floues et instables.

Dautres portails se sont ouverts, au méme moment, au sein des difféerents univers. Le processus
est le méme que sur Terre : les autorités regissant les mondes controlent minutieusement et
militairement lacces a ces differents portails, si bien quiil est absolument impossible pour un étre
humain ordinaire de les emprunter.

Il existe, parmi tous ces mondes, un monde légendaire, ideal, un monde parfait. Son existence
(discutée et non-averee) a, depuis toujours, fascine les peuples dune multitude dunivers. Sweet
Exode raconte lhistoire de trois personnages cherchant a y acceder pour des raisons fonciere-
ment differentes.

En plus des portails “principaux” (entendons par la des portails controlés par les gouvernements,
dont la localisation et lexistence sont stables et ancrees) qui se sont recemment ouverts, dautres
portails peuvent parfois apparaitre de maniere ponctuelle et ephémere. De par leur nature fu-
gace, les gouvernements ne peuvent y asseoir leur hegemonie.

Chasseés et lorgnés par les voyageurs, ces portails éphémeres sont ainsi leur seul moyen viable
de passer dun monde a lautre,

Cestici que la sensibilité artistique prend toute son importance. En effet, pour repéerer ou traverser
un portail, une eénergie bien particuliere est necessaire. Cette energie surgit lors dun processus
de creation artistique. Lorsqu'un artiste parvient a insuffler pleinement ses emotions, ses réves et
son propre monde (conscient et inconscient) a une ceuvre ou creation, une energie prodigieuse
et unique séveille. Cette énergie na pas de frontiere et permet donc, une fois exploitee, de faire
le lien entre deux univers. Ainsi, de rares étres humains - particulierement “sensibles” - possedent
des dons artistiques permettant de reperer les portails et/ou de les traverser.
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ARIO (SUITE)

Au cours de la série, les personnages principaux en apprendront de plus en plus sur cette mys-
terieuse energie : son origine, ses utilisations, son importance pour les peuples, pour lequilibre
universel etc.. La rencontre de nouveaux artistes, maitrisant cette energie dans leurs propres
disciplines, sera lun des moteurs de leur apprentissage. La connaissance et la subtile maitrise
de cette énergie permettra aux héros de monter en puissance et davancer vers leurs objectifs
respectifs.

Notre histoire debute avec deux personnages dun autre univers qui, pour des raisons foncie-
rement differentes, cherchent a rejoindre le monde ideal et legendaire. Lun possede la facultée
douvrir les portails par la sensibilité et l[énergie quil exprime par sa musique. Lautre peut commu-
niguer avec des personnes ‘sensibles’ en entrant dans leurs réves, lorsque la notion de censure
travaille et que linconscient devient accessible (vision freudienne des réves et de linconscient).

Pour acceder au monde ideal, ils ont besoin dun étre humain capable de repérer les portails
ephemeres. Cest ainsi quils decouvrent lexistence dAnaélle, dans un monde appelé “la Terre"

Pour la trouver, Antoine parvient a accéder a ses réves et, se montrant a elle, entre visuellement
en contact avec elle. Cependant, ils ne parviennent pas a communiquer. Il na alors dautre solu-
tion que de rejoindre une secte, mieux organisee et equipee, cherchant elle aussi a trouver une
‘elue’ capable de repérer les portails. La secte finit par localiser et capturer Anaélle (debut de
lépisode 1). Ils mettent en place un rituel et forcent Anaélle a situer geographiquement le portail.
Par la peinture, celle-ci parvient a retranscrire la localisation du portail éphemere le plus proche.
Mais avant quelle ne puisse terminer sa toile, Antoine intervient et la sauve des griffes de la secte.
Une fois a labri, il enleve enfin son masque et Anaélle reconnait thomme qui a visité ses réves.
Lui faisant instinctivement confiance, elle termine sa toile et dévoile lexacte position du portail.
Ils sechappent alors ensemble vers cette destination. De lautre cote du portail, Axel amasse pro-
gressivement de lénergie par la sensibilite quil exprime par sa musique. Il reussit enfin a ouvrir
le portail, ce qui permet a Antoine et Anaélle de le traverser et de le retrouver (fin de lépisode
1). Ensemble, ils partent a la decouverte de nouveaux univers, pourchassant le monde ideal et
legendaire.

Remargue : Le chapitre 1/épisode 1 plonge le spectateur directement au coeur de laction et ne
révele que tres peu dinformations sur le contexte global et les enjeux de lhistoire. Cest au fil des
episodes que les ficelles du scéenario seront devoilees.

ELOPPEMENT DES PERSONNAGES

(le noms des personnages sont provisoires, ils seront changes)

B

Pour entrer en transe et peindre ses toiles, Anaelle a besoin dune pierre
speciale quelle plaque sur sa nuque. Elle exprime ainsi ses plus profondes
emotions qui, jusquici, la consumaient. Malheureusement, cela occasionne
dimportants dommages physiques et psychologiques. Anaélle devient rapi-
dement accro a cette sensation de transe si enivrante qui lui permet lexpres-
sion demotions profondes, ce qui represente un vrai danger pour sa sante
physique et mentale. Elle devra se detacher de lemprise de la pierre en ap-
prenant a dompter ses emotions et a les exprimer socialement.

o

La flancee dAntoine a brusquement disparu il y a 5 ans. Depuis, il vit en per-
manence dans le passe, obnubile par lidee de la retrouver. Apres des mois de
recherches intensives, certains indices lui font penser quelle se trouve dans
le monde ideal Il sallie alors a Axel, et ils partent ensemble a la recherche
dAnaélle, espéerant acceder a cet univers legendaire. Anciennement depen-
dant affectif, il a presque toujours vecu a travers sa flancee. Il nN'est plus que
lombre de

lui-méme depuis sa disparition, et devra se trouver et se définir en tant quétre
humain afin de surmonter ses blessures passees et cueillir le bonheur dans
linstant present.

Axel est prét a tout pour acceder au monde idéal. Cest, depuis toujours, son
réve le plus cher. De nature enjouee et proche des gens, il est paradoxale-
ment prét a tout sacrifier, jusqua ses propres amis et sa famille, pour le reali-
ser. A cette fin, ila besoin des talents si particuliers dAntoine qui a, lui, toujours
refuse de se lancer dans cette aventure. Axel voit alors la disparition de la
flancée dAntoine comme une opportunité pour le rallier a sa cause, a son
réve. Par un plan minutieusement etabli, il entraine Antoine sur une fausse
piste, lui laissant penser que sa flancee se trouve dans le monde legendaire.
Ensemble, ils partent enfin a sa recherche, mais doivent dabord trouver un
étre humain capable de repérer les portails : Anaélle. Personne ne sait réel-
lement pourquoi Axel dedie sa vie a la recherche du monde legendaire. Le
spectateur decouvrira son mystérieux passe progressivement. Au cours de
lhistoire, Axel devra apprendre a valoriser ce quil possede deéja (hotamment
ses relations) car un monde idéal ne se trouve pas mais se construit.

Q



TENU ET ENJEUX

Fond, propos et mise en scéne

La transmission de la poesie et de lemotion de la série se jouera en grande partie sur les subti-
lités de la mise en scene. Recherchee et inventive, légere ou sophistiquee, elle sera assidument
feconde et au service du symbolisme. Chague emotion sera montree differemment, chaque dis-
cipline artistique sera mise en avant de maniéere spécifique. Par exemple, concernant les toiles
peintes par Anaélle, un parallele sera fait entre les differentes couches de peinture se superpo-
sant et les difféerentes couches dinstruments sajoutant a la musique, au fur et a mesure de sa
construction.

Révelees par des prises de vues spéecifiques a chaque discipline artistique, les émotions seront
au coeur de la mise en scene du processus creatif. En effet, un artiste vit successivement plu-
sieurs phases, plusieurs ivresses dans la construction dune ceuvre. Il sera donc primordial dinte-
grer ces multiples emotions au cceur de laction, afin de projeter le spectateur au plus pres de ce
que ressent un artiste lorsquiil cree.

Les dialogues seront minutieusement ecrits et devoileront progressivement les ficelles de lin-
trigue, le passe des personnages, leurs aspirations et differentes visions du monde et des rela-
tions humaines ainsi que leur place dans les enjeux globaux de lhistoire. Ces dialogues question-
neront notamment : l[évasion par lart ou le voyage, la recherche dun monde idéal, la rencontre de
peuples et de personnes completement différents puisquissues de mondes compléetement dif-
férents (et surtout, la notion de relativité qui en ressort!), les notions daddiction, de dependance
affective, de développement personnel par la poursuite de réves egoistes et par le tissage de
relations profondes, le besoin dimaginer, de creéer, de fuir, de sexprimer, la recherche du bonheur,
la notion de talent, de sensibilite...

Concernant la musique, il sera intéressant de travailler avec des orchestres et chorales locales,
peut-étre méme des chorales denfants qui donneront une impression de pureté pour les pas-
sages musicaux les plus epiques. En effet, les orchestres sont un bon moyen de symboliser la
puissance et

lunion, deux notions dont limportance sera grandissante au fil de lhistoire, car les mondes les
plus difficiles a atteindre seront aussi ceux demandant le plus dénergie pour en ouvrir les portails.

Enfin, concernant le materiel necessaire, il sagira essentiellement de matéeriel lie a la production
musicale et audiovisuelle.

Format et expérience des spectateurs

La duree envisagee de la série est dune dizaine dépisodes. Afin de susciter lattente chez le pu-
blic, leur sortie sera progressive. Cela donnera egalement, au fil des épisodes, les retours et le
recul necessaires a la production pour gagner en qualite.

Un travail sur lhybridite de la forme saccordera aux themes traités dans chaque épisode. Pour la
représentation des transes creatives dAnaélle par exemple, Sweet Exode fera appel au genre de
lanimation. Ce choix esthétique sera ainsi la marque du pouvoir dAntoine car il a la capacité de
visiter les réves dautrui, y compris les transes dAnaéelle.
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TENU ET ENJEUX (SUITE)

Format et expérience des spectateurs (suite)

Lanimation semble étre le genre le plus approprié pour representer les réves . cela donnera un
caractere onirique aux sequences de réves et de transe, tout en repondant au caractere enfantin
du personnage dAntoine qui a pour faille la dependance affective.

La symbolique du passage dun monde a lautre sera egalement developpee. Traverser les
mondes, cest aussi traverser les genres. Comme la portée de la série est multidisciplinaire, la
transmeédialité aura autant un sens idéologique que narratif. Les transes dAnaélle deviendront,
par exemple, le lieu phare du transmedia, car elles méleront peinture, musique et animation. Ce
melange entre medias est un bon exemple de valorisation artistique : ici, il sagit de rendre hom-
mage au travail de dessinateurs et au genre de lanimation.

Dans cette optique, nous noublierons pas de multiplier les canaux de diffusion car les réeseaux
sociaux participeront considerablement a eétendre cet univers au-dela du medium de la série.

Les sorties se feront dabord sur Youtube et sur les reseaux sociaux (hotamment Facebook et Ins-
tagram pour les episodes complets ou Deezer et Spotify pour les musiques), mais le format de
la série conviendra parfaitement aux festivals et ateliers de realite virtuelle. En effet, le spectateur
aura, par exemple, lopportunite de choisir un monde et dy revivre les scenes phares de la série
du point de vue dun personnage en particulier, en realité virtuelle (voire de visionner tous les
episodes dun point de vue omniscient, si le budget le permet).

Le spectateur sera, a plusieurs reprises, implique dans le projet.

Tout dabord, des tirages au sort seront effectues pour chague episode et permettront de gagner
plusieurs lots : le tableau de lépisode 1, des places pour une avant-premiere ou encore la pierre
quAnaelle utilise pour peindre dans la série.

De plus, pour valoriser les merveilleux sites de la region, le spectateur aura egalement un pou-
voir de decision sur les lieux des prochains portails car il pourra voter pour ses territoires favoris.
Certains artistes qui collaboreront avec Sweet Exode pourront egalement étre choisis par le biais
de sondages. Les spectateurs forgeront donc véritablement lavenir de la série: suivre laventure
Sweet Exode leur permettra de séevader dans un monde féérique mais egalement davoir une
veritable empreinte artistique.

Le public sera ainsi incite a participer directement a la creation. En effet, la strategie marketing,
par le biais de tutoriels video, encouragera les utilisateurs a produire du contenu artistique. Par
exemple, sur Youtube, Instagram et Tik Tok, ces videos enseigneront pas a pas la realisation
des musiques/peintures/performances artistiques marquantes de la série. Il sagira de montrer
non seulement les coulisses de la série mais aussi celles de la création en géeneral. Lidee est de
transmettre le savoir-faire pour rendre lart accessible a toutes et a tous et montrer que chacun
est capable de développer sa fibre creatrice.
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TENU ET ENJEUX (SUITE)

Enjeux et public

Llenjeu de ce projet est tout dabord de proposer un contenu prenant, original et multi-discipli-
naire, qui saura faire ressentir au spectateur ce que ressent un artiste lorsquiil cree. Sweet Exode
a egalement pour but de faire réflechir le public sur de nombreuses questions philosophiques
et sociologiques, tout en lui faisant progressivement decouvrir la region et ses plus beaux sites,
qui seront integres a lhistoire. Il sagira, par les valeurs, loriginalite et la profondeur de [histoire, de
fideliser une audience, de créeer une communaute suivant le projet et qui aidera a sa réalisation.
Regroupée en partie sur les réseaux sociaux, cette communaute sera essentielle pour le projet
. en plus de le faire vivre et de lui donner une certaine credibilité dans la recherche de finan-
cements, la visibilité quelle implique engrangera des revenus publicitaires sur les plateformes
digitales. La croissance de cette communaute repréesente donc lun des principaux objectifs mar-
keting. En sappuyant sur cette communauté et ce guelle peut générer, sur le crowdfunding, les
subventions et de multiples modes de financement, lenjeu final sera de degager un budget suf-
fisant pour permettre a la série daller au bout, cest a dire de produire tous les episodes.

Enfin, une fois lhistoire terminée, un film reliant tous les episodes sera realise, auquel nous ajou-
terons des scenes inedites.

Le succes du projet repose donc en grande partie sur le talent des artistes et des professionnels
de la région qui sont et seront impliques dans le projet (musiciens, producteur, peintres, dan-
seurs, acteurs, realisateur, monteur, scénariste, metteur en scene..), mais aussi sur la fideélisation
dune communaute et sur lengagement de structures institutionnelles et privees qui croient en
ce projet.

Les freins et les risques sont essentiellement lies au budget et a la création de la communaute
suivant le projet. Les participants a la création de [épisode 1 ne resteront pas benévoles pour la
suite, mais tout cela dependra du succes que rencontreront les premiers épisodes, dou limpor-
tance de la valorisation marketing du projet.

Le public cibleé est trés large. En effet, les audiophiles se retrouveront dans le projet avec des mu-
sigues originales, complexes et minutieusement construites. Les plans et la poesie des scenes
raviront les amateurs de cinema, et le coté multidisciplinaire (au niveau artistique) attirera les
passionnés darts et les curieux. Les themes abordes et les réflexions sont sociologiques, existen-
tielles et philosophiques et concernent le plus grand nombre. Enfin, lhistoire et le scénario sont
etudies pour étre les plus prenants possibles : suspense, action et emotions senchainent avec
peu de temps morts et dans des formats courts, parfaitement adaptes aux festivals, ateliers et
réseaux sociaux.
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NOTRE -

GESTION DE PROJET

Porteur de projet (Production) et Marketing : Axel Partouche

Formation :

Classe Préeparatoire au Grandes Ecoles de Commerce au Lycée Montaigne a Bordeaux + Master
2 Marketing Digital a Grenoble Ecole de Management + Mémoire sur les ressorts du Marketing
viral + Licence en Droit a la faculte de Droit de Grenoble (diplome obtenu en parallele des études
a GEM, en enseignement a distance).

Expériences professionnelles :

Communication au Credit Agricole Aquitaine (5 mois) + Marketing digital et Gestion de projet chez
Voyages Interieurs (6 mois) + Marketing digital et Marketing automation chez Weenove (1 an) +
Missions de consulting en Marketing digital (Sushi Pop).

Trésorerie : Romain Bouffartigue

Formation :
Classe Préparatoire au Grandes Ecoles de Commerce au Lycee Montaigne, a Bordeaux + Master
2 en Finance Strategique a lEM Lyon.

Experiences professionnelles :
Analyste financier chez Barton&Guestier et consultant en stratégie chez RSR Conseils.

Secrétariat : Dorian Tinarrage

Formation :
Classe Preparatoire au Grandes Ecoles de Commerce au Lycee Montaigne, a Bordeaux + Master
2 a Kedge Business School (Bordeaux).

Expérience professionnelle :
Responsable demarchage au bureau des arts de Kedge Business School + actuellement consul-
tant chez IBM.

Graphiste/web designer : Julie Tomas

Formation :
Licence information et communication + spécialisation webdesign/graphisme

Experience professionnelle :

Experiences professionnelles : Freelance graphiste webdesigner + Co Gerante et graphiste/
webdesigner du foodtruck “Le Vagabond» + présidente dune association “Solidaire, Redonnez
de lénergie’ (Lutte contre la precarite energetique).
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ON DE PROJET (SUITE)

Stagiaire : Maéla Costet

Formation :
Bac scientifique Lycée Anatole de Monzie, Bazas + BBA INSEEC (commerce international) a Bor-
deaux.

Experiences professionnelles :
Vendeuse produits techniques a la Fnac Bordeaux depuis 2019 + Stage de 3 mois en tant que
Community Manager.

Stagiaire : Sarah Pereira da Camara

Formation :
Master Fictions a luniversite de Nimes + CPGE A/L au Lycee Camille Jullian a Bordeaux

Experiences professionnelles :
Stage a la redaction du festin, revue dart et de patrimoine a Bordeaux

Stagiaire: Juliette Oliveras

Formation :
Bachelor Management a University of Stirling en Ecosse

Experiences professionnelles :
Stagiaire Marketing Digital chez MyCouturier, Chargée de communication des sports a Stirling
Student Union.

Expert-comptable : Renaud Maris

Experiences professionnelles :

Expert-comptable et commissaire aux comptes depuis 1994 + 7 ans en qualité de directeur
de mission au sein dun cabinet daudit + depuis 1999, activité en cabinet libéral en qualité dex-
pert-comptable et commissaire aux comptes.

Cabinet spéecialisé dans les entreprises innovantes et le secteur associatif + il gere 50 dossiers
associatifs tous domaines.

Conseillere juridique : Pauline Delmas

Formation :
Master Contentieux economique et arbitrage a Sciences Po Paris + Master 2 en Droit international
prive et du commerce international a Paris 2, Eleve-avocate a [EFB

Experiences professionnelles :

Stage en droit penal des affaires (cabinet Hogan Lovells LLP) + Stage en contentieux des affaires
(cabinet K&L Gates LLP) + Stage au Parquet general de la Cour dappel de Paris + Stage au cabinet
Temime & Associes + Avocate en droit penal des affaires chez Huc-Morel Labrousse Avocats
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ARTISITQUE

Réalisateur : Gabriel Martin

Formation :

Diplome du Centre de formation des journalistes de Paris, spéecialisation Journaliste Reporter
dImages.

Compétences : réalisation, prises de vue et montage video.

Experiences professionnelles :

Realisateur video pour Up2School + Journaliste editorial chez J2F Production + Charge de creation
et développement chez Golden Network.

Acteurs principaux :
Anaélle Blum

Formation : Theatre en cycle 3 au conservatoire de Toulon + Cours Florent.
Experiences professionnelles : plusieurs projets cinema et theatre.

Antoine Lourinho
Formation : Cours Florent puis Classe COP theéatre au Conservatoire de Bordeaux.
Expéeriences professionnelles : plusieurs projets cinéma et theatre.

Musicien : Axel Partouche

Figurants : David Desenne, Damien Ferrand, Pierre Engel, Romain Bouffartigue, Sophie Rollet

Artiste peintre : Jessica Saudout - Actuellement étudiante a l'Atelier Des Beaux-Arts Sup de
Bordeaux

Scénariste : Axel Partouche
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TECHNIQUE

Cadreur/monteur : Gabriel Martin (voir plus haut pour la formation et les expériences profes-

sionnelles)

Retouches couleurs/effets spéciaux : Gyula Kunsagi (prestataire extérieur pro).

Coordinateur artistique : Pierre Engel

Maquilleuse : Juliette Nossit

Mixage : Alex Scott (prestataire extérieur pro).

Mastering : Zac Tiessen (prestataire extérieur pro).



METHODOLOGIE ET
CALENDRIER PREVISIONNEL

Présentation de la méthodologie :

La realisation du chapitre 1/épisode 1 a permis de faciliter lanalyse des besoins et des risques
pour le chapitre 2.

La creation de lépisode 2 repose sur 3 axes principaux :

- Creation Musicale : composition a domicile, enregistrement dans un studio, mix puis mastering.
- Creation Audiovisuelle : creation du sceénario specifique a lépisode 2, évaluation des besoins
materiels precis, organisation des jours de tournage et de la logistique, tournage, montage, re-

touches couleurs et effets speciaux.

- Diffusion : Application de la stratégie marketing (voir plus bas).

Calendrier prévisionnel :

Fevrier 2021 : Sortie officielle du Chapitre 1 « Some kind of way out of here » et application de la
strategie marketing.

Mars 2021 : Création scenaristique et musicale de lépisode 2 + preparation du tournage.
Avril 2021 : Tournage de lepisode 2 + montage et retouches.
Mai 2021 : Sortie du Chapitre 2 et application de la strategie de diffusion.

Juin 2021 : Début de la realisation de lepisode 3.

Actions prévues en termes de communication et de valorisation :
- Mise en ligne sur les plateformes de visionnage
- Relais sur les reseaux sociaux

- Jeux concours servant a augmenter linteraction sur les publications, ce qui met en avant le
contenu.

- Relais médiatique (presse, tv, journaux, internet, radio)
- Festivals et Ateliers de Realite Virtuelle

- Strategie marketing et publicitaire sur les réseaux sociaux (détaillee ci-dessous)
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Les partenariats :

Nous ferons des partenariats avec dautres artistes ayant une certaine visibilité mais aussi avec
des artistes moins connus. Sweet Exode endossera le role de mediateur culturel pour federer un
collectif dartistes solidaires. Il sagira de mettre en avant dautres idees et initiatives creatives et de
donner a des artistes moins connus une presence sur Internet pour les aider a se lancer.

Présentation de l'équipe a travers un contenu interactif :

Nous presenterons lassociation avec une video qui mettra en avant la difficulté de se lancer en
tant que jeunes artistes dans un contexte de crise sanitaire. Par la suite, le contenu pour presen-
ter léquipe aura pour but de privilegier autant que possible linbound marketing en donnant des
conseils aux utilisateurs selon les roles quoccupent les benévoles dans lassociation.

Interviews d'experts :

Nous ferons venir des professionnels, soit pour quils expliquent leur métier dans le cadre d'un
evenement ou dune video Youtube, soit pour quils expliquent des notions en lien avec la se-
rie (ex. un psychiatre pour expliquer laddiction dAnaelle). Nous reprendrons ainsi des sujets qui
étaient restées implicites dans la serie pour leur donner plus de profondeur et de legitimite.

Création de mémes avec des moments clés de l'épisode :

Ce type de contenu est parfaitement en accord avec les tendances des réseaux sociaux (exemple
. lorsguAntoine enléve son masque, nous ferons un montage pour remplacer sa téte par des fi-
gures mediatiques). Ces memes pourront méme donner lieu a des challenges, lobjectif étant
dinviter les utilisateurs a les reproduire.

Le contenu backstage :
Les images des coulisses seront partagees pour donner une image plus detendue et decaléee du
tournage.

Compte Instagram parodique pour le chef de la secte:

Il sagit de créer un « vrai faux compte » pour le chef de la secte qui, a la suite des evenements
de lepisode 1, recherche desesperement Anaélle. Il postera ainsi des avis de recherche et des
annonces de recrutement pour rejoindre la secte, le tout sur un ton humoristique. Ces posts se-
ront loccasion de developper le worldbuilding de la serie en mettant en scene lorganisation de
la secte et en présentant les caracteristiques dautres mondes. Cette technique aura laudace de
Jouer avec le reel pour creer une relation de complicite avec les utilisateurs.

Création de playlists pour les différents personnages:

Cela favorisera lengagement des utilisateurs en leur permettant dapprendre a mieux connaitre
les personnages a travers un media qui joue un role central dans la séerie.
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METHODOLOGIE ET
CALENDRIER PREVISIONNEL

Remarques et précisions :

- Afin de maximiser les chances de susciter le buzz, le contenu crée a éte prealablement pense
pour étre adapte a des fins de marketing viral. Par exemple, les premieres images (primordiales
sur internet!) de lépisode 1 sont dabord choquantes, puis suscitent la curiosité et linteret du
spectateur, ce qui augmente le taux de “conversion” et donc la mise en avant du contenu par les
algorithmes des réseaux sociaux. Les toiles au centre des episodes se devoilent petit a petit, afin
de susciter lenvie de voir le résultat final chez le spectateur, ce qui augmente le temps moyen
de visionnage des videos. Ce n'est quun exemple, mais ce type de statistiques est fondamental,
car il sagit de lune des bases sur lesquelles les algorithmes des réseaux sociaux se basent pour
sélectionner les contenus qui seront mis en avant.

Notons egalement que le format court des épisodes est particulierement adapté aux partages
sur les réseaux sociaux. Leur aspect “suivi’ permettra “laccroche” de linternaute et provoquera
chez lui un desir de connaitre la suite de lhistoire, ce qui se traduira, la plupart du temps, par son
abonnement a la chaine Youtube et son suivi des pages du projet, ainsi quun engagement/sou-
tien eventuel dans la communaute.

- Pour gagner en visibilitée et prendre en charge les parties Marketing strategique et Marketing
opérationnel, le projet profitera de lexpertise dAxel Partouche (ses compéetences sont detaillees
dans la partie "equipe mobilisee”).

T PREVISIONNEL

La recherche de partenaires prives est en cours, notamment avec de grosses societes.

Ce processus sera, evidemment, grandement facilité apres la sortie de lépisode 1 et lemergence
dune communaute gravitant autour du projet.

Les ressources de lassociation seront constituees, entre autres, dapport en capital , de subven-
tions, de crowdfunding, de recettes publicitaires, de dons et dadhésions. La sortie du premier
episode est préevue pour le mois le 20 féevrier. De maniére evidente, il sera bien plus simple de
rechercher et dobtenir des fonds une fois la série en ligne et la communautée suivant le projet
constituee.
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